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M-Commerce macht einen immer grösseren Teil davon aus:
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der Schweizer besitzen ein 

Smartphone2

der Befragten Schweizer gaben 2019 
an, ihr Smartphone für Online-Käufe zu 

nutzen2

Mehr als die Hälfte der Schweizer hat bereits AR-Anwendungen 

genutzt4 

Shopify10

Augmented Realiy in Retail and it’s impact on sales9

Folgende �rodu(te sehen Schweizer gerne in AR: M&�e,/ �,ei�.��/ 
Ei�richt.��/ $.to�/ E,ektro�er	te�

�on diesen Unternehmen möchten Schweizer mehr in AR sehen: "kea/ 
�a,a��o/ Mi�ro� � Coo��

Kaufentscheidungen bringen immer S��icherheit mit sichMC

Online verstär(t sich dieser Effe(t zusätzlich;:\.

�ir sind der Meinung: $� i�t kei�e S�ie,erei und muss sich rechnen. 
Und das tut es auch. Eine genaue �oraussage über den Effe(t von AR 
ist schwierig. Klar ist: Sämtliche Studien messen einen positiven 
qmpact.

�erschiedene Studien ¢ Beispiele zur Stei�er.�� �er Co��er�io� �ate 
�.rch $��

Mit Augmented Reality nimmt diese Unsicherheit ab, was zu �e��ere� 

�a.¾e�t�chei�.��e� führt, mit denen Kunden länger zufrieden sindá.

Die Begründung dafür /ndet sich in den psychologischen Effe(ten 
�Mental Simulation� und �Endowment durch �erceived Ownership�.  
Kurzum: �e besser wir uns �rodu(te vorstellen (önnen, umso eher 
entwic(eln wir ein Bedürfnis für sie. Und ,e�e� �ie i� �e� �are�kor�.

mögen es, �rodu(te vor dem Kauf in AR anzusehenJ

 The Apollo BoT11

/nden, AR (ann den dadenbesuch ersetzenJ

Studie �A Feast for the Eyes�12r

�eltweit liegt der Anteil von 
M-Commerce an E-Commerce bei über 

zwei Dritteln1

der Befragten zwischen 14 und 29 

(aufen 1T monatlich online ein¨

der Befragten zwischen 30 und 54 

(aufen 1T monatlich online ein¨

�ie �wir(t� ARÙ

úa�k $� tre¾¾e� 
�.��e� �e��ere 
�a.¾e�t�chei�.��eö

Anstieg der Conversion Rate

Me���ar mehr 
Co��er�io��

M-Commerce in der Schwei�

90% �er Schweizer 
�i�� $�-rea��

Augmented Reality in der Schweiz

IHr 39% ka�� $� �e� 
=a�e��e�.ch er�etzeö

$.�me�te� 
�ea,itL i� 
�ah,eö
�as (ann von AR im 
E-Commerce erwartet werden[

+12r%

�ir mache� $.�me�te� �ea,itL ei�¾ach�

~etzt �rati� te�te�y

www.ar-webshop.com
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